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RESUMO

A fotografia publicitaria aqui apresentada foi desenvolvida para o trabalho interdisciplinar do
segundo semestres de 2014, para o curso de Comunicacdo Social com habilitagdo em
Publicidade e Propaganda. A fotografia foi elaborada para a divulgacio e posicionamento do
espaco cultural Atelié 23 casa de criagdo. A proposta central € instigar o target do anunciante

para promover o lancamento do espaco cultural e fixar a marca na mente de seu consumidor.
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INTRODUCAO

O Atelié 23 é uma companhia artistica, formada por profissionais e universitarios
que produzem atividades ligadas a diversas dreas como: teatro, danca, oficinas de mdsica,
fotografia e desenho. As pessoas que o procuram devem entender o oficio artistico e té-lo

como parte de um futuro promissor de grande potencial no mercado local.

! Trabalho submetido ao XXII Prémio Expocom 2015, na Categoria fotografia publicitdria, modalidade Publicidade e
Propganda.
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A fotografia ¢ uma extensdo da nossa capacidade de olhar e constituir uma
técnica de representacdo da realidade que, pelo seu rigor e particularismo,
se expressa através de uma linguagem proépria e inconfundivel. (GURAN,
1999, p. 15).

A producdo fotografica “expressdo da arte” foi desenvolvida com objetivo de
promover a campanha institucional de lancamento do espago cultural Ateli€é 23- casa de
criag¢do, e fixar a marca do anunciante no mercado manauara como berco da criatividade e
espaco cultural, com o Slogan: “Um novo conceito de espaco cultural”. A criagao e direcao
fotografica inspirou-se de conceitos do movimento artistico tragédia expressionismo e
amparou-se na comédia e . A campanha desenvolvida para o Atelié 23 produziu fotografias

que obtivessem como conceito a arte através da expressao facial, além de instigar o publico

alvo sobre a importancia da arte no ambito social e profissional.

Fotografias publicitarias, antes de serem realizadas, consideram no planejamento
que tipo de midia o antincio com a imagem serd veiculada. As estratégias foram pensadas
para atingir o publico alvo de maneira que fosse vidvel a todos, portanto, foram usadas
midias externas: Outdoor, Reldgio de rua, MUP’s (Mobilidrio Urbano) e acdes digitais em
redes sociais: Tumblr como plataforma para divulgacdo dos trabalhos realizados no espaco,
além de videos para Instagram e Youtube, inicialmente, promovendo o langamento de

campanha; e postagens de divulgacdo de cursos para Facebook.

OBJETIVO

A fotografia publicitdria € criada para satisfazer os desejos, as necessidades e
as aspiragdes de um determinado target. Por tanto, toda concepgdo estética
deve ser pensada, articulada, formatada, criada e produzida de acordo com os
valores simbdlicos contidos em determinada cultura, grupo social, faixa
etéria, tribo cultural etc.(Hiper publicidade, 2007, p. 230).

Diante da realidade do mercado local, ¢ imprescindivel atender com qualidade e

exceléncia as solicitagdes e expectativas do anunciante Ateli€ 23; dentre elas:

e Destacar o expressionismo através das expressdes faciais, levando a
considerar também, a tragédia e a comédia usando de maneira real, com
pessoas reais;

e A ideia principal desta producéo fotogréfica é demonstrar associag@o entre as
mascaras que representam o teatro e as fotos elaboradas, com um contraste

de comédia e tragédia;
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Instigar o publico alvo até entéio pessoas das classes sociais b e ¢ com a idade

entre 18 a 25, através do conceito artistico expressado pelas fotografias.

Diversidade define as fotografias, caracterizada pelo diverso, instigando a reflexdo

do diferente ou desigual analogicamente a tragédia e a comédia, com isso, 0 anunciante tem

como finalidade posicionar-se como um ambiente diverso, por valorizar todo os tipos de

manifestagdes artisticas estabelecendo um novo padrdo de espago cultural tornando-se

referencia pela sua singularidade.

Um objeto estd posicionado quando pode ser identificado em um lugar,
por comparacdo aos lugares que outros objetos ocupam. A percepcdo de
posicionamento estd vinculada ao modo e as varidveis usadas para
definicdo dos pontos de referéncia, e quanto mais os posicionamentos
forem semelhantes, maior deve ser a percepcdo de grupos de referéncia.
(ANTONIO, 2003, p. 34).

A vista disso, o anunciante merece uma foto impactante, diferente e que ndo se

deixe passar despercebida ligando-se diretamente aos interesses de seu publico alvo.

[...] criar uma imagem que ndo apenas “represente” um determinado
conceito, dando-lhe forma, mas principalmente possa persuadir ou seduzir
um determinado Target (publico alvo) além, é claro do cliente que
solicitou o servi¢o e que vai aprovar (ou ndo) as fotos produzidas. (Hiper
Publicidade, 2007, p. 227).

Entdo, decidimos os principais fundamentos da formacdo visual, associando

adequadamente, o que colaborou nas producdes dos sentidos, segundo as intencdes

desejadas.

Deve-se buscar eliminar os “possiveis” ruidos de comunicagdo quando a
recepcdo de um determinado conceito, pois ndo estamos criando e
produzindo apenas para nosso deleite ou para satisfazer pretensdes
artisticas. Estamos criando e produzindo imagens para um determinado
segmento publico, pelo qual buscamos uma recepgdo “eufoérica” em que
seus valores culturais, estéticos, e formais devem ser levados em
consideracdo e atendidos, pois signos com o mesmo significante ndo t€m,
necessariamente, o mesmo significado para todos, e isso pode gerar
significacdes distintas de uma mesma imagem para diferentes subgrupos.
(BARBOSA, 2007, p. 230)

Visto que o Atelié 23, inicialmente, ¢ um grupo de teatro, a comédia e tragédia

foram representadas nas fotografias. Com certeza sdo termos comuns dentro do teatro, mas
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o desafio foi usa-las de uma maneira mais real, com pessoas reais, a invés das mascaras
tradicionais. Num sentido figurativo, sem mascaras, esses rostos representam pessoas
comuns, mas que tem a possibilidade de se expressar verdadeiramente. Por isso, membros
do préprio Ateli€ 23 foram os modelos, ndo com a ideia de popularidade, mas sim para que
o publico se enxergue nessas personalidades e que possa compartilhar isso de maneira

descontraida e diversificada.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a criacdo da fotografia foi utilizado o conceito de pinturas e fotografias
expressionistas. A metodologia utilizada para a constru¢do da fotografia baseia-se em
informagdes adquiridas em sala de aula, na disciplina “Fotografia Publicitaria” e “Criacdo
publicitaria” (luz, enquadramento, moldura, simetria e etc.) além de (psicologia das cores,
composicdo da peca, identidade visual e etc.). Na constituicdo da peca foram inseridos

diversos elementos, tais como: imagem, elementos graficos e texto.

[...] a prépria fungdo da imagem publicitdria — (para) ser rapidamente
compreendida pelo maior niimero de pessoas — deve exibir de uma maneira
particularmente clara seus componentes, seu modo de funcionamento e
permitir que se comece a responder a questdo. (JOLY, 1996, p. 71).

Ficha técnica da fotografia nimero 1
e Fabricante: Canon
e Modelo de camera: Canon 70D
e Escala de nimero F: {/5.6

o Tempo de exposi¢do: 1/20s

Ficha técnica da fotografia niimero 2
e (Camera: Canon
e Modelo de cidmera: Canon 70D
e Escala de ndmero F: {/5.6
e Tempo de exposicao: 1/20s
Ficha técnica da fotografia niimero 3
o Fabricante: Canon
e Modelo de cdmera: Canon 70D

e Escala de namero F: {/5.6
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e Tempo de exposi¢do: 1/20s

Ficha técnica da fotografia niimero 4

o Fabricante: Canon

e Modelo de cdmera: Canon 70D

o Escala de niimero F: {/5.6

o Tempo de exposi¢do: 1/20s
DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

As fotografias foram produzidas em uma sala no teatro: espaco das companhias,

localizado no centro de Manaus onde a luz captada pela cimera era somente as de lampadas

que havia no local, além do uso de cores escuras como destacadas, por exemplo, o fundo e a

camisa dos modelos.

Fotografia nimero 1, rosto- tragédia Fotografia niimero 2, rosto masculino comédia

Fotografia nimero 4, Rosto- tragédia Fotografia nimero 4, Rosto- comédia
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O foco na expressao foi necessdrio pra dar um tom tragico e alegre, além de ser uma
caracteristica bem marcante do expressionismo. Buscamos referencia na pintura por meio
do icdnico O grito, uma das artes mais representativas do expressionismo, além, de ter
referencialmente a fotografia expressionista como balizador e molde da fotografia como a
feita por August Sander e as mascaras: tragédia e comédia simbolicamente representadas

pelas expressdes.

[...] a fotografia, mais do que o discurso escrito, induz o receptor a uma
imediata associacdo de ideia e sentimentos recorrentes a informagdo
apresentada. (BARTHES, 1984, p. 19).

O reflexo dos rostos representa o contraste das expressoes na intencdo de representar
a Tragédia e a Comédia. Do ponto de vista artistico, o expressionismo foi a vertente
abordada. Encaixa-se perfeitamente nas ideias geradas, ja que foi um movimento
caraterizados pela expressdo de intensas emocdes e pelo uso de cores vibrantes (azul, no
caso). De acordo um infografico, psicologicamente, a cor azul estimula a criatividade e por

ser uma cor fria, d4 a sensacdo de profissionalismo, cria um senso de seguranga € promove

a confianca da marca.

Fotografia niimero 1, rosto- tragédia Fotografia nlimero 2, rosto masculino comédia
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Fotografia niimero 4, tratada Rosto- tragédia

Um novo conceito
de espacgo cultural

Espetdculos
Cursos de
teatro
danca
desenho
fotografia

e muito mais!

Le 1625

Arte | Interag Expressdo

@atelie23

/ Atelie23CasaDeCriacao

Rua Tapajés - 166, Centro | (92) 3642-6011

Fotografia finalizada com
Aplicagdo de leyout 1
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Fotografia nimero 4, tratada rosto comédia

Por fim, o trabalho finalizado acrescentado as alteracdes necessarias:

Um novo conceito
de espago cultural.

Espetdaculos
Cursos de
teatro
danga
desenho
fotografia

e muito mais!

Le oo

Arte | Inter ao | Expressdao

@atelie23

/Atelie23CasaDeCriacao

Rua Tapajoés - 166, Centro | (92) 3642-6011

Fotografia finalizada com
aplicacdo de leyout 2
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CONSIDERACOES

O trabalho representa a diversidade na drea da Fotografia Publicitédria, pois se
constata que a abordagem do diferente torna-se a arte um contexto fotografico moderno. O
cendrio comunicacional ainda tdo presente, vem por meio da semidtica “conversar” com o
publico. A adaptacdo da fotografia conforme as luzes que havia no local influenciaram
ainda mais a finalidade da fotografia, destacando o uso de cores escuras podendo assim,
experimentar de forma produtiva e satisfatdria para o alcance do resultado final.

Ao utilizarmos os métodos e técnicas percebemos que hd uma caracteristica que se
diferencia das usuais, pois inova e quebra padrdes. Ao observarmos as expressoes faceais,
nota-se que hd uma preocupacdo com o oficio artistico, além de referenciar-se a
movimentos artisticos datados do século passado, sofisticando o resultado final e
reverenciando tais movimentos. Além de fazer uma fotografia que atendesse o perfil do
anunciante, a produgao ligou arte e beleza criando um conceito fotografico que estabeleca
valor de mercado com o valor da marca que € inestimdvel.

Outro ponto a ser destacado foi o esfor¢o para tornar o trabalho aplicdvel, no
processo de elaboragdo buscamos simular uma situacdo real de mercado. Nesse sentido, a
qualidade do trabalho estd contida nos elementos, aspectos e fases. Em suma, fazer a
ligacdo das palavras chaves desse trabalho: Foto publicitdria, comunicacdo, Arte,
posicionamento, além de satisfatdrio cientificamente para o mundo da pesquisa, foi também

prazeroso, trouxe riqueza de saber a todos que compuseram esta produgao.
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